Mall

Plan for kommunikations- och/eller
kommersialiseringsframjande aktiviteter

Stor vikt laggs inom programmet pa aktiviteter som ska framja att
resultat fran Fol-projekt far goda forutsattningar att komma till
nytta pa framtidens varme- och kylamarknader. | den har bilagan
beskriver ni era planer for kommunikations- och/eller
kommersialiseringsfrAmjande aktiviteter.

Energimyndigheten kan inom ramen for forsknings- och innovationsprojekt
finansiera kompetenshdjande kommunikationsaktiviteter liksom
kommersialiseringsframjande aktiviteter. Detta kan t ex handla om:

e Kommunikation av projektets resultat. Exempel pa aktiviteter kan vara
workshops, artiklar i branschtidningar/ popularvetenskapliga artiklar,
konferenser, foreléasningar och seminarier, hemsidor, filmer etc.

e Utvardering av lésningens kommersiella potential. Exempelvis
kundnytta, marknadspotential, IPR-position, affarsmodell, skalbarhet
etc. (Detta stod kan i denna utlysning endast ges till sm& och medelstora
foretag)

e Sdkerstallande av de grundldggande hornstenarna for fortsatt utveckling
och kommersialisering. Exempelvis affarsplan och marknadsstrategi,
IPR-strategi inklusive patentkostnader, samarbete med industriell kund,
finansieringsplan infor fortsatt utveckling och kommersialisering etc.
(Detta stod kan i denna utlysning endast ges till sma och medelstora
foretag)

Bilagan bedéms utifrdn bedémningskriteriet ”’Projektets potential till
nyttiggérande och spridning genom exempelvis kunskapsuppbyggnad,
publikationer, nya varor, tjanster, processer, kommersialisering.”



Malgrupp
For kommunikationsinriktade aktiviteter:

Vilka kan ha nytta av projektets resultat? Vilka vill ni nd med era
kommunikationsaktiviteter?

For kommersialiseringsinriktade aktiviteter:

Vilken ar er malmarknad och hur stor ar den? Vilka indikationer finns pa att
marknaden efterfragar den aktuella l6sningen?

Erbjudande
Vad vill ni erbjuda er malgrupp? Om ni vill bidra till kompetensuppbyggnad -
vilken? Om ni vill erbjuda en produkt/tjanst — vilken &r kundnyttan?

Mal
Har beskriver du malen for ert arbete for att framja nyttiggérande av

projektresultat. Dessa mal klistras ocksa in under rubriken ”mal” i ansékan
och kompletterar 6vriga mal for projektet.

Malen ska foljas upp vid projektets slut. Formulera darfor malen sa att de &r
uppféljningsbara.

For kommunikationsinriktade aktiviteter:

Exempel pa mal kan vara:

e Kunskapsmal - vad malgruppen ska kunna pa en skala mellan "kanna till” och "kunna rakna
upp, veta, forsta”.

e Motivationsmal — vilken motivation ska malgruppen ha pa en skala mellan "tanka sig att
gora” till "kampa for”.

e Beteendemal — vad malgruppen ska gora pa en skala fran ”préva en gang” till alltid gora”.

For kommersialiseringsinriktade aktiviteter:

Ange t.ex.:
e mal for utvardering av innovationen, med avseende pa dess kommersiella
potential

o mal for att sakerstallande av de mest grundlaggande hornstenarna for en
fortsatt utveckling och kommersialisering

Aktiviteter

Hur vill ni, inom ramen for projektet, arbeta for att kunna erbjuda er malgrupp
detta? Kommer personer ur malgruppen delta i projektet pa nagot satt? Hur
kopplar aktiviteterna till projektets mal?

Dessa aktiviteter klistras ocksa in under rubriken "genomforande” i ansékan.



Budget
Endast for kommersialiseringsinriktade aktiviteter:

Budget for projektets samtliga aktiviteter fylls i via E-kanalen.

Om projektet har kostnader for kommersialiseringsframjande aktiviteter behdvs

ocksa en separat budget, som enbart visar kostnader for
kommersialiseringsfrimjande aktiviteter.

For information om maximalt stod och majlig stodniva for
kommersialiseringsfrdmjande aktiviteter, se avsnitt 5.1 ”Stod till
kommunikations- och kommersialiseringsframjande aktiviteter” i
utlysningstexten.

Fyll i tabellen nedan:

Kostnadsslag | 2018 2019 2020 2021
Lonekostnader
Material
Reskostnader
Ovriga
kostnader
2018 2019 2020 2021
Deltagande Sokt stod Egen sam- Sokt stod Egen sam- Soktstod | Egen sam- Soktstod | Egen sam-
organisationer (kn) finansiering (kn) finansiering | (kr) finansiering | (kr) finansiering

Organisation 1

Organisation 2

Organisation 3

Organisation 4




Forutsattningar (endast for kommersialiseringsinriktade projekt)

Sokande ska visa pa att projektets genomforande sker med hjélp av
relevant kompetens inom t.ex. affarsutveckling, IPR-strategi etc (i
egen regi eller i annat fall med inhyrda resurser). Hur teamets
kompetens och erfarenhet ser ut med avseende pa branschférstaelse,
aktuell teknik, generell affarsutveckling samt tidigare erfarenheter att
driva kommersialisering i start-up foretag?

Sokande ska inneha rattslig dispositions- och dganderétt till den
aktuella innovationen eller i annat fall utvardera detta inom ramen for
projektet. Hur ser IPR-situationen ut inom omradet? Vilka
indikationer finns pa att immateriella rattigheter kan skyddas (t.ex.
genom patent)? Beskriv &ven om ldsningen kan skyddas mot
konkurrens pa andra sétt.

Stod till kommersialiseringsframjande aktiviteter ges som s.k. ”’stod av
mindre betydelse”. Begransningar finns i hur mycket stdd av denna typ
ett bolag kan ta emot (hégst 200 000 euro under en period av tre
beskattningsar.) Ni behéver darfor skicka in information om hur mycket
stdd av denna typ som ni tagit emot. Detta gor ni genom att bifoga ett
undertecknat ” ”, som hittas via lank pa hemsidan.

Referenser (endast for kommersialiseringsinriktade projekt)

Ange namn pa aktérer som hittills haft stor betydelse for den tankta
innovationen inom var och en av féljande kategorier; a) inkubatorer,
science parks eller andra innovationsmiljder; b) universitet, htgskolor
eller forskningsinstitut; c) finansiarer, offentliga eller privata; d)
industriella kunder eller partners; e) andra aktorer.

Ange relevanta referenspersoner (inkl. kontaktuppgifter), som kan ge ett
omddme om den aktuella 16sningen, inom teknik (t.ex. branschexperter)
ifran industri eller forskning), marknad (t.ex. potentiella kunder), IPR
(t.ex. patentbyra) eller affarsplan/affarsidé (t.ex. representanter ifran
innovationssystem eller inkubator).


http://www.energimyndigheten.se/globalassets/utlysningar/affu/intyg-de-minimis-stod-av-mindre-betydelse.pdf
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