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Varfor en grafisk profil?

Nar vi profilerar oss genomtankt, enhetligt och konsekvent skapar det igenkanning,
trovardighet och tydlighet hos vara mottagare.

Profilen hjalper dig att enklare hitta Energimyndighetens visuella identitet, exempel-
vis vilka farger och typsnitt vi anvander, och hur var logotyp far placeras. Den hjél-
per dig aven att gora val — ska du till exempel valja bilder kan du t&nka pa profilen
som ett stod som bidrar med riktning.

Det enda ratta &r kanske alltsd att se den som en van, ndgon du kan vanda dig till
sa snart du behdver visuell vagledning.
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VI kommunicerar

E S4& uttrycker vi oss / Vi kommunicerar inkluderande

Inkluderande

Kommunikationen ska visa hdansyn
och respekt till hur vi ser pa och
framstaller mdnniskor, utan att skapa
och forstirka fordomar och normer.
Visa pa variation och utmana foérdo-
marna. Det kan gélla allt fran kon,
utbildningsniva, etnicitet, funktions-
variation, kulturell bakgrund till
sexuell laggning.

Vem syns pa bild?

Vi behdver vara uppmirksamma i
vart bildval s att det finns en varia-
tion pa de personer som portrétteras.
Hur agerar och poserar personer 1
bilderna? Ar till exempel mén alltid
allvarliga och kvinnor alltid glada?

Hur beskriver vi personer?
Aven i text behover vi fundera pa
hur vi framstéller olika personer
samt vilka som far komma till tals.
Ge inte personer attribut baserat pa
forutfattade meningar. Anvind ett
konsneutralt sprak, for att referera

till personer utan att forutsatta deras
kon. Undvik till exempel titlar som
tjdnsteman.

Forstéarker vi normer?

Vi ska visa pa en variation utan att
lyfta skillnader, pé det séttet bidrar

vi till att fordndra normen. Om till
exempel en kvinna framgangsrikt
driver ett foretag i en mansdominerad
bransch behdver vi inte gora en stor
sak av det faktum att hon &r kvinna.

Hur ser helheten ut?

Alla personer vi portrétterar 1 text
eller bild kommer inte att vara
normbrytande. Men vi ska dterspegla
att det finns en variation i samhal-
let. Anvédnd darfor inte flera valdigt
lika bilder om du ska portréttera till
exempel en familj. En familj bestar
inte alltid av en mamma, pappa och
tva barn, visa de variationer som kan
finnas.

Vi p& Energimyndigheten ska vara inkluderande i var kommunikation, vilket
handlar om hur vi anvander vart dagliga sprak for att underlatta kommunika-
tionen mellan varandra, att dka tillgangligheten for vart budskap och att gora
aktiva bildval. Ordet har makt och darfor ar det viktigt att se till vilka konse-
kvenser ordval, formuleringar och portratteringar far for olika maktordningar.



E S& uttrycker vi oss / Klarsprak

VI skriver

med klarsprak

01

Bodrja med det viktigaste
Ténk igenom vilken disposition av
texten som bést svarar pa ldsarens
fragor, eller moter ldsarens intresse
pa bista satt. Genom att borja med
det som dr mest intressant for hen
skapar vi forutsdttningar for att
behalla ldsaren.

En mening, en tanke

En bra informationsbédrande

mening ska gé snabbt att ldsa och
vara kort om man raknar i lastid

— inte nodvéndigtvis i ord. Manga
langa meningar kan delas upp i tva.
En mening bor bara innehdlla en
tanke. Undvik inskjutna bisatser, de
ar ofta tanke nummer tvd som skjuts
in i en paborjad tanke (mening).

Vi satter mottagaren i centrum och vi
folier Spraklagen. Déarfér anvander vi
klarsprak. Det innebéar ett sprak som ar

vardat, enkelt och begripligt.

Ett stycke,

ett resonemang

Inledningen 1 ett stycke &r till for
att skilja resonemangen fran varan-
dra. Ett nytt stycke signalerar en ny
tankekedja.

Forklara facktermer

och férkortningar

Ett stort antal oforklarade fack-
termer och forkortningar stanger
ute ldsaren fran texten. Anvand
bara dessa nér de verkligen behdvs,
och forklara dem forsta gangen de
anvands.

Skriv kort
Skriv det lasaren vill och behover
veta. Inte mer.

Skriv med ett rakt

och aktivt sprak

Forsok att hitta meningens kérna
och formulera den sedan utan att ta
till alltfor ménga ord och omskriv-
ningar. Undvik att blanda in for
manga utfyllnadsord i meningen.



Vi har mycket att beratta, och manga ganger ar

vara amnen komplexa och kraver forklarande bilder.
En del av berattandet kan stodjas med hjalp av
dekorativa eller tankevackande bilder. Ibland vill vi
bara snabbt redovisa hur nagot ser ut eller fungerar,
Ibland behover vi vacka engagemang. Bilder ar en
viktig del av kommunikationen och vi ska darfér gora
aktiva val.




E S& uttrycker vi oss / Bildval och bildmanér

Val av bilder och
illustrationer

Naér du gor ditt bildval ar det viktigt
att fundera over hur texten och bild-
en harmonierar med varandra.

Att védlja en bild som gér hand i
hand med texten kan passa i en in-
formativ text, till exempel en instruk-
tion eller teknisk beskrivning av en
produkt. Vid andra tillfallen kan det
passa att vélja en bild som matchar
kénslan du vill formedla. Dé kan det
vara intressant att vilja en bild som
inte sdger samma sak som texten.

Pa det sittet skapar du dynamik till
innehéllet och nyfikenhet hos ldsaren.

Bilder med olika karaktar
Vi anvinder olika kategorier av
bilder beroende pa sammanhang. De
olika kategorierna av bilder skiljer
sig mellan varandra i karaktér.

Generellt sett s& anviander vi oss
av fyra kategorier: identitets-, verk-
samhets-, och reportagebilder, samt
illustrationer.

Kom ihag!

Innan du anvénder en bild méste

du vara sdker pa om och var du far

anvénda bilden. Fotografier och il-

lustrationer omfattas av upphovsrétt.
Om det dr personer som avpor-

tratteras behover de i regel ge sitt

samtycke till att bilden fir anvéndas.
Ta hjdlp av kommunikationsenhe-

ten fOr att reda ut eventuella frage-

tecken.

Nagra saker att efterstréva:

Att bilden &r relevant och samspelar med
texten

Att bilden kdnns autentisk

Att bilden matchar den grafiska profilens
fargpalett

Skapa dynamik genom att anvénda
flera bilder (anvand kriterierna pa nastfol-
jande sida som stdd)

Identitetsbilder

Identitetsbilder &r till for att
skapa ratt kansla och sétta
tonen. De far ofta ta stor
plats i kommunikationen
och dominera helhetsin-
trycket. De ar ofta mer
dekorativa och férmedlar
en kansla snarare an att de
beskriver nagot.

Reportagebilder

Reportagebilder &r oftast
ogonblickshilder med
nyhetskaraktar. Ofta ar det
personer som blivit inter-
vjuade som fotograferas i
sin egen miljo. Dessa bilder
kan vara mer dokumentéra.

Verksamhetsbilder

Verksamhetsbilder &r till

for att beratta om och
beskriva vart inre liv och
dagliga arbete. Verksam-
hetsbilder anvands oftast i
intern kommunikation, men
forekommer ocksa i externa
sammanhang.

lllustrationer

lllustrationer ar till for att
beskriva samband och
processer som behover
visualiseras. For att de ska
vara latta att ta till sig ska
illustrationer héllas enkla
och tydliga. Lds mer under
kapitlet Profilelement.



E S& uttrycker vi oss / Bildval och bildmanér

Stod vid
bildval

. 7 Helhetssyn

Helhetssyn visualiseras genom att vi tar ett stor-
re perspektiv, genom att zooma ut, i till exempel
en flygbild eller att det finns en horisont som vi
blickar mot.

For att gbra det enklare for dig att valja bilder och anvanda bilder har vi
tagit fram kriterier som ska fungera som ett stdéd. Genom att anvanda
flera av kriterierna skapas forutsattningar for dynamik i bildvalet och
kommunikationen. Lat bilden innehalla en eller flera av féljande kriterier:

Q Detalj

Ordet detalj visualiseras genom att zooma in pa
objekt i en storre kontext. Att kombinera detal;jbil-
der tillsammans med till exempel bilder med kri-
teriet helhetssyn kan skapa ett intressant bildval.

Energi kan visualiseras pa ett abstrakt satt
genom ljus och rorelse. En bild med rorelse-
oskidrpa, motljus eller vagor pa ett stormande
hav ger en kénsla av energi.

QO Teknik

Manga ganger kan bilder med teknisk karaktar
behdvas 1 var kommunikation, till exempel nér vi
vill redovisa hur négot ser ut eller fungerar. I re-
lation till de andra kriterierna skapar vi en helhet
kring de fragor vi arbetar med.

Genom att anvdnda bilder med ménniskor i kan
vi skapa igenkdnning hos vara mélgrupper. Ett

komplext amne kan ldttas upp genom med spar
av ménsklig narvaro.
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E Profilelement / Logotyp

Logotyp-rod
€0/ M100/Y100 /KO

Logotyp-svart
C0/MO/Y0/K100

Energimyndighetens logotyp &r i firg i sitt grundut-
forande. Den finns dven i svart eller vitt. Dessa tva &r
framtagna fOr att anvéndas nir produktionsmetoden inte
tillater logotyp i farg, eller ndr denna av annat skél inte
kan anvéndas.

Energimyndighetens logotyp bestéar av tva element,
ett stiliserat gement e med en “energivadg” samt namnet
Energimyndigheten.

@Energimyndighefen

Logotyp i farg
Grundutforande i farg med svart text och rod
energivag.

Negativ (vit) logotyp

Negativ logotyp anvdnds mot mork bakgrund
och 1 bildbakgrunder. Det méste alltid finnas god
kontrast mellan logotyp och bakgrund, samt attt
bakgrunden inte dr for orolig.

Energivigens utformning grundar sig 1 sinuskurvan.
Sinuskurvan anvénds for att visa svingningsrorelsen i
till exempel vixelstrom, och energivagen kan darfor ge
associationer till el och annan flddande energi.

De tvé elementen (e¢” med energivdg samt namnet
Energimyndigheten) bildar en odelbar enhet. De far inte
anvéndas var for sig.

@Energimyndighefen

Svart logotyp
Svart logotyp anvénds vid tryck med en férg eller
dér det inte ar mojligt att anvinda rod energivag.

Swedish
Energy Agency

Engelsk logotyp
Logotypen finns i en engelsk version i samtliga
utforanden.




E Profilelement / Anvandning av logotypen

Anvandning av

Energimyndighetens logotyp ska finnas med pa all
extern kommunikation och anvandas pa material
som Energimyndigheten producerar eller bestaller,
oavsett kanal. Logotypen pa engelska anvands pa
allt internationellt material.

logotyp

Minsta storlek pa logotypen

Logotypen ska vara lasbar. Anpassa storleken till var den ska
anvéndas, till exempel i en trycksak eller digital kanal. I tryckta
kanaler ska den svenska logotypen vara minst 18 mm bred, och den
engelska 14 mm bred. Proportionerna mellan namn och symbol

far aldrig dndras, och logotypen far inte forvanskas, utan bara
anvéndas 1 de varianter som visas i denna grafiska profil.

Svensk version Engelsk version
Minsta storlek @ o Minsta storlek Swedish
tryck 18 mm bred Energimyndigheten tryck 14 mm bred Energy Agency
L 1
Minsta storlek Minsta storlek Swedish
digitalt 150 px bred Energimyndigheten digitalt 120 px bred Energy Agency
\ | L |

@Energimyndighefen

Logotypens frizon
Runt logotypen ska det alltid finnas en frizon, det vill sidga
ett omrade som é&r fritt frdn andra grafiska element, bilder

eller texter. Frizonen garanterar att logotypen syns ordentligt.

Den fria ytan runt logotypen ska vara minst hjden av
den versala bokstaven ”E” i texten Energimyndigheten (se
exempel). Frizonen far gérna vara storre dn sa.

Naér logotypen placeras tillsammans med andra logotyper,
till exempel vid samproduktioner, géller frizonen fram till
nésta logotyp (alltsa inte fram till den logotypens frizon).

Favikon och avatar

Ibland far inte var logotyp plats i rekommenderad storlek.
Till exempel 1 fall dér en teknisk plattform eller ett fysiskt
foremal har ett begrinsat utrymme. I dess fall undantar vi
regeln for att hela var logotyp ska anvdndas som en enhet.
Exempel pé platser dir ytan dr begriansad dr avatarer i sociala
medier, som favoritikon i webblésaren eller pa en liten profil-
produkt.

I dessa undantagsfall kan en ikon anvéndas i stdllet. Den
bygger pa det stiliserade gemena “’e” samt den “energivagen”
som finns 1 Energimyndighetens logotyp.

Symbolen ska ligga pa en vit eller transparent bakgrund.



E Profilelement / Var logotyp i samarbete med andra

Var logotyp i samarbete

med andra

Var logotyp ar en del av vart ansikte utdt och exponeras ibland tillsammans med
andra aktorer, s& kallad samprofilering. Nar var logotyp finns med i ett sammanhang
sander det en signal att Energimyndigheten &r avsandare eller att vi stér bakom ett

projekt, uppdrag eller samarbete.

Nar en privat eller offentlig aktor vill anvéinda
Energimyndighetens logotyp ska aktoren alltid
kontakta profilansvarig pd kommunikationsen-
heten. Dérefter tar profilansvarig, och eventuellt
andra berorda personer, stédllning till om och hur
logotypen ska anvéndas.

Samarbeten med flera logotyper
Huvudregeln r att mottagaren sd snabbt som
mojligt ska uppfatta vem det dr som &r huvudav-
sandare, och vilka som ingdr i samarbetet. Som
ett stod har vi tagit fram tre olika alternativ som
kan vara vigledande i beslut om hur var logotyp
ska anvéndas.

1. Energimyndigheten dr huvudavsidndare.
Energimyndighetens logotyp tar storst plats och
ska uppfattas forst. De dvriga aktorernas logo-
typer som finns med dr mindre 1 storlek. Ener-
gimyndighetens grafiska profil anvinds.

2. Energimyndigheten dr jambordig part. Ener-
gimyndighetens logotyp ér lika i storleken som
ovriga aktorer 1 samarbetet. Vilken grafisk profil

som anvands avgors av sammanhanget men
onskvért dr en neutral grafisk formgivning, d.v.s.
ingen av aktorernas profil.

3. Energimyndigheten dr en aktor i samarbetet,
men inte drivande. Energimyndighetens logotyp
ar mindre i forhallande till den drivande aktoren.
Den drivande aktorens grafiska profil anvinds.

Stéd och finansiering
Energimyndigheten ger olika former av stdd till
bade privata och offentliga aktorer. Vid presenta-
tion av projekt eller uppdrag som fatt finansiellt
stod av Energimyndigheten ska aktoren i anslut-
ning till beskrivning av projektet/uppdraget, i
brodtext beskriva att det genomfors med finan-
siellt stod fran Energimyndigheten. Logotypen
behover alltsd nddvandigtvis inte vara med, men
far vara det om utrymme finns och Energimyn-
digheten och aktdren onskar det. I de fallen finns
en fardig logotyp med tillhorande text som kan
anvindas (se logotyper till hoger). Logotyperna
finns bade pa svenska och engelska.

Logotypens placering

Logotypen ska, i de fall de anvénds, placeras

1 anslutning till beskrivning av projektet och
det ska tydligt framga i text pa vilket sitt Ener-
gimyndigheten dr engagerade i sammanhanget.

Pé en enkelsidig produkt (ex. rullplansch
eller flygblad) diar utrymmet dr begrinsat kan
det rdcka med att skriva i brodtext "Med fi-
nansiellt stod fran Energimyndigheten". P4 en
produkt med flera sidor (exempelvis presenta-
tion eller webbsida) riacker det med att anvinda
Energimyndighetens logotyp pé en sida och da 1
anslutning till en beskrivning om projektet.

Logotypen far inte anviands pa ett sitt som ger
intryck att Energimyndigheten dr avsidndare till
materialet da vi i sjélva verket enbart gett finansi-
ellt stod.

Logotypen far inte anvidndas i kommersiella
sammanhang till exempel nér en aktor som fatt
finansiering av Energimyndigheten marknadsfor
en produkt eller tjénst.

Med finansiellt stod fran

@Energimyndighefen

Svensk version

Denna logotyp kan anvandas av aktérer, privata som offentliga, som har
fatt finansiellt std, helt eller delvis fran Energimyndigheten.

| samarbete med

@Energimyndighefen

Svensk version

Denna logotyp kan anvandas av aktérer, privata som offentliga, som
samarbetar med Energimyndigheten utan finansiella stod.

Pa uppdrag av

@Energimyndigheten

Svensk version

Denna logotyp kan anvéndas av aktérer, privata som offentliga, som driver
projekt, program eller uppdrag bestéllt av Energimyndigheten.

Co-financed by

Swedish
Energy Agency

Engelsk version

In collaboration with

Swedish
Energy Agency

Engelsk version

Commissioned by

Swedish
Energy Agency

Engelsk version



E Profilelement / Typografi

Tyoograr

Hur vi utformar vara texter ar en viktig del av var
visuella identitet. En texts visuella utformning
bidrar ocksa till hur ldsaren tar till sig innehallet i
texten. For att uppnd bada dessa saker har vi valt
typsnitt for att ge god lasbarhet, och vi anviander
dessa konsekvent for att skapa igenkdnning.

Typsnitt

Vi anvinder tva olika typsnitt Helvetica Neue och
Times New Roman. Dessa typsnitt anvands i en
rad olika teckenvarianter. Bold ar ett exempel pa

en teckenvariant. Vi véljer variant efter uttryck
och kanal for att fa storst effekt 1 var kommuni-
kation.

Times New Roman anvénds for ldngre stycken
text den sa kallade brodtexten. Helvetica Neue i
dess olika variationer anvénds for dvriga texter,
till exempel rubriker och ingresser.

Typsnitt i grafik
Dir det kan bli ont om plats i till exempel illu-
strationer, diagram och faktarutor, far Helvetica

Neue Condensed anvéndas 1 sina tre olika varian-
ter. Dessa varianter dr skapade for att ta mindre
plats. Condensed bdr inte anvindas i langre texter.

Ersattningstypsnitt

Ibland finns inte de korrekta typsnitten tillgang-
liga, till exempel i Office-paketet. I dessa fall
ersitts Helvetica Neue med Arial. Times New
Roman anvinds fortsatt for brodtext. Anvéind
Energimyndighetens mallar for respektive pro-
gram sa far du de korrekta ersittningstypsnitten.

Helvetica Neue

Bold 75
Medium 65 |

Roman 55 L

Light 45
NN 39
fra Lignt 25

+ Condensed Bold 77 + Condensed 57 + Condensed Light 47

Times New Roman

Regular
Italic

Bold

Bold Italic



E Profilelement / Farger

Farger

Den grafiska profilen erbjuder en
fargpalett som baseras pa sex stycken
huvudférger. Varje huvudfirg har tva
ljusare och en morkare variant. Val-
fritt antal huvudférger far anvéndas
och kan kombineras fritt.

Logotypens roda farg
Utover vara huvudfarger har ocksa
logotypen en rod farg. Utover logo-
typen kan den anvindas i energi-
vagen. For myndighetsgemensamt
och overgripande material kan
ocksa den roda fargen anviandas.

Myndighetens ansvariga for den
grafiska profilen ska alltid ge sitt
godkidnnande nir den roda fiargen
anvands. Den roda fargen ger en
tydlig signal om att det &r "hela”

Energimyndigheten som dr avsdndare.

Farger i vara mallar
Energimyndighetens Office-mallar
har ett urval av huvudférgerna
inlagda. Det gér bra komplettera
dessa med fler farger utifran
huvudfargerna.

Logotyp-farger

CO0/MO/Y 0/K100
R0/G0/BO
HEX: #000000

Logotyp-svart PMS Process Black

C0/M100/Y100/KO0

R227/G6/B19

HEX: #E30613
Logotyp-rid PMS Red 032

Vara huvudfarger:

Karamell

Viol Hav Gronska

Lera

Viol

C86/M76/Y0/KO
R66/G74/B 154
HEX: #424A9A

Hav

C85/MO0/Y25/K51
R0O/G104/B117
HEX: #006875

Gronska
C86/M22/ Y94 /K7

R6/G133/B 64
HEX: #068540

C20/M19/Y0/KO
R210/G 207 /B 233
HEX: #D2CFE9

C42/M37/Y0/KO
R161/G160/B 208
HEX: #A1A0D0

C33/M0/Y8/KO
R182/G 224 /B 236
HEX: #B6EOEC

C54/M1/Y18/K0
R122/G200/B 213
HEX: #7AC8D5

C30/M0/Y35/K0
R193/G222/B 186
HEX: #C1DEBA

C50/MO0/Yb4/KO0
R143/G199/B 145
HEX: #8FC791

C64/M56/Y0/KO
R112/G115/B 181
HEX: #7073B5

C100/M89/Y33/K20
R35/G48/B95
HEX: #23305F

C71/M23/Y32/K5
R70/G150/B 164
HEX: #4696A4

C95/M57/Y49/K50
R0/G61/B73
HEX: #003D49

C69/M0O/YT72/KO0
R80/G178/B 108
HEX: #50B26C

C91/M38/Y100/K38
R6/G87/B41
HEX: #065729

Komplement-farger

Karamell

CO/M77/Y31/K24
R192/G76/B 101
HEX: #C04C65

Tegel
C21/M78/Y100/K 12

R182/G75/B 24
HEX: #B64B18

Lera

C30/M30/Y40/K65
R93/G87/B76
HEX: #5D574C

C1/M19/Y0/KO
R249/G221/B236
HEX: #F9DDEC

CO/M44/YT7/KO
R244/G171/B 195
HEX: #F4ABC3

CO/M16/Y43/K0
R254/G220/B162
HEX: #FEDCA2

CO/M41/Y58/K0
R246/G170/B 114
HEX: #F6AAT2

C9/M8/Y17/K0
R237/G231/B217
HEX: #EDE7D9

C29/M24/Y32/K5

R187/G181/B 168
HEX: #BBB5A8

CO/M64/Y23/K0
R239/G123/B 149
HEX: #EF7B95

C29/M99/Y53/K33
R140/G24/B60
HEX: #8C183C

CO/M62/Y76/KO0
R239/G123/B68
HEX: #EF7B44

C30/M96/Y100/K40
R127/G31/B16
HEX: #7F1F10

C44/M37/Y45/K21
R138/G132/B 120
HEX: #8A8478

C63/M59/Y68/K72
R51/G46/B36
HEX: #332E24

CO/MO/YO/K5
R246/G 246 /B 246
HEX: #FGFGF6

CO/MO/YO/K17
R224/G224/B224
HEX: #EOEOEO

CO/MO/YO/K29
R200/G200/B 200
HEX: #C8C8C8

CO/M1/Y0/K51
R155/G154/B 154
HEX: #9B9A9A

Opacitet och fargton

Ibland anvénder vi fargplattor pa bilder och da behdver vi anvénda
opacitet for att skapa férgplattor med genomskinlighet. Det finns
ocksé tillfallen da fargtonen kan behdva justeras till en ljusare
variant, till exempel en bakgrund eller storre fargplatta, eller delar i
en illustration eller annan layout.




E Profilelement / Tillgénglighet och kontrast

Tillganglighet
och kontrast

Det ér viktigt med tillrdcklig kon-
trast mellan vara féarger, for att skapa
god lasbarhet. Det underléttar for
alla, men framforallt gor det infor-
mationen tillgénglig for personer
med nedsatt synforméga eller annat
fargseende. Som myndighet har vi
lagkrav pa oss att folja den svenska
tillganglighetslagen.

WCAG-standard

Den svenska tillganglighetslagen
bygger pA WCAG-standarden (Web
Content Accessibility Guidelines)
och lagen kréver att vi uppfyller
standardens krav. WCAG &r som
namnet anger en standard for webb,
men vi bor folja i den man det ar
mojligt 1 samtlig information.

WCAG ér indelad 1 tre nivaer: A,
AA och AAA. Dar A ér de lagsta
kraven, och AAA de hogsta. Enligt
lagkraven behdver vi uppfylla minst
niva AA for kontrast.

For kontrast avgors A-nivan av ett
kontrastvirde mellan 1:1 och 21:1. Att
mata kontrast dr enkelt, pa webben
finns flera sidor dér du enkelt fyller i
hex-virdet for de tva fargerna. Du fér
da fram ett kontrastviarde samt om det
motsvarar A, AA eller AAA.

Kontrast mellan text

och bakgrund

For att uppna niva AA mellan text
och bakgrund for normalstor text ska
inte kontrastvirdet understiga 4,5:1.
For storre text till exempel rubriker
ar vardet 3:1 for att uppna niva AA.
Overskrid girna dessa virden om
mojligt.

Kontrast i grafik
Pa liknande sétt som for text behover
grafik som &r informationsbarande
ha en god kontrast for att vara till-
génglig for alla. Informationsbéarande
grafik kan till exempel vara diagram,
pilar, eller grafik som leder eller
informerar anvéndaren.
For att uppna nivan AA behover
kontrastvérdet vara minst 3:1.
Grafik som endast har ett estetiskt
syfte dr undantagen, liksom om
informationen finns tillgénglig i text
eller tabell 1 anslutning till grafiken.
Pa webbriktlinjer.se kan du ldsa
mer om tillgdnglighetskraven.

Exempel pa bra kontrast mellan text
och bakgrund (niva AA)

XYY

WCAG 6,48:1 WCAG 4,95:1 WCAG 6,26:1 WCAG 7,15:1 WCAG 6,09:1
| Q Q
WCAG 4,72:1 WCAG 7,84:1 WCAG 5,09:1 WCAG 5,18:1 WCAG 5,09:1

Exempel pa dalig kontrast mellan
text och bakgrund

Q000

WCAG 1,83:1 WCAG 2,61:1 WCAG 2,49:1 WCAG 1,77:1 WCAG 2,67:1

Exempel pa grafik med bra kontrast

Stapeldiagram

Cirkeldiagram




E Profilelement / Energivagen

Svart energivag

Anvénds vid enférgstryck.

Negativ energivag

Anvénds nér bildbakgrunden &r
for orolig eller krockar med véra
profilfarger.

Energivag i farg

Valj profilfarg som passar och
kompletterar bakgrundsbilden bést.

Energivagen

Energivdgen anvands som ett grafiskt element for att
fortydliga Energimyndigheten som avsandare.

Energivagen kan anvédndas i Energimyndig-
hetens férger som presenterats i denna
grafiska profil. Ta hdnsyn till kontrasten mot
bakgrunden, undvik oroliga illustrationer
eller bilder bakom Energivagen. Energivagen
far inte anvindas som en del av en annan

illustration, utan ska alltid ses som en fri-
staende del.

Energivagen ska alltid placeras utfallande
och beskéras 1 hoger- respektive underkant.
I energivagens grafiska original, som ska
anvéndas vid produktioner, ligger skarmérken

A4, liggande (297x210 mm)

Upprepa storlek pé energivagen enligt placeringen pa
staende A4, det vill sdga energivagen ska vara lika stor
som pé staende A4.

A4, staende (210x297 mm)

Energivagens 6vre hojd ska vara 2/12-delar av
rutménstret.

med for att sdkerstilla rétt placering.
Original finns for energivagen i rétt stor-
lek for A4 och AS.
Vid andra format ska energivagens storlek
vara proportionerlig till valt format. Ta hjilp
av 8:12-snittet.

Andra format

For andra format ska man utnyttja 8:12-snittet.
Det gor du enklast genom att antingen gora vagen 1/3-
del av bredden eller hojden.

Bra att veta!

For att undvika att energivagen och
logotypen ska konkurrera med varandra
anvander vi dom inte pa samma sida, till
exempel pa en rapports framsida.

Ibland kan vi gora undantag, lite beroende
pa grafisk utformning och kanal.

8:12

Utnyttja 8:12-snittet och gor vagen 1/3-del av bredden eller hojden.




E Profilelement / 8:12-snittet

8:12-snittet

Energimyndighetens grafiska profil
baseras pa det geometriska forhal-
landet 8:12. 8:12-snittet bygger i sin
tur pa ett rutnit med 12x12 rutor som
alla format delas in i.

Pa ytan som ska formges laggs ett
vagratt och ett lodritt snitt som delar
ytans bredd repektive ldngd i forhal-
landet 8:12.

Det dvre vinstra faltet som bildas
av 8:12-snittet kallar vi primérfilt.
Primirfaltet anvénds nistan enbart
for véra trycksaker sd som rapporter
och faktablad.

For andra kommunikationskanaler
med andra format, som till exempel

filmer och presentationer, anvinds
rutnitet som stod for layouten men
primérfiltet finns nodvéndigtvis inte
med i de produkterna. De produkter-
na har oftast andra format an tryck-
saker vilket gor det lampligare att
anvénda 12x12 rutnétet och dela in
ytan i tredjedelar.

Rutnétet anvénds som stod i
layoutarbete och gor den grafiska
formen flexibel men dnda med igen-
kidnning.

10

1

12

12 3 4 5 6 7 8 9

10

"

Primarfalt

12

8:12-snittet

Bade hdjden och bredden pa en satsyta delas i 12.
Det ger ett rutnar pa 12x12 rutor. 8:12-snittet far man
genom att utnyttja 8 av 12 rutor pa hojden och pa
bredden.

7

A-formatet

16:9-formatet (widescreen)

"BUIRIBP-E/Z 8Jpau ap ed pelauodsip Je epis euusp ed 1ajeysuu

UepIS AB €/2

\

A

1/3 av sidan

Texten pa sidan utnyttjar 1/3-del av bredden.

\

A

2/3 av sidan

Exemplen utnyttjar 2/3-delar av bredden.




E Profilelement / lllustrationer

lllustrationer

Utvecklade illustrationer:

Denna form av illustrationer passar bra vid
tillféllen da det behovs detaljerade illustrationer.
lllustrationerna har ett storre fargdjup och
kombinerar ett storre antal farger.

Mellan illustrationer:

Dessa illustrationer &r lite enklare i sitt utférande.
De kan anvéndas i enklare fargkombinationer. De
kan anvéndas i en méngd olika storlekar, men bor
gj vara for sma. De kan da bli otydliga.

Enkla illustrationer:

lllustrationerna kan &ven anvéndas i den enklaste
formen. Det viktiga ar 1ag detaljniva och hég
kontrast. Dessa &r bra att anvanda i valdigt sma
storlekar.




E Profilelement / Diagram

D iag ra m Stapeldiagram Cirkeldiagram
10- 10—
10
8 9 8
6 [~ . Lorem ipsum dolor 6 — n Lorem ipsum dolor
6 D Lorem ipsum dolor Lorem ipsum dolor
4 [ . Lorem ipsum dolor 4 [ n Lorem ipsum dolor
Det dr viktigt att vara diagram é&r seenden. Sddana verktyg for anvind- ol 3 ] worem psum otr ol [ corem psum otr
litta att 1dsa och tillgdngliga ur flera ning pé internet. Exempel pa farger 2 5 Lo peum e . . . g t”’emf"s”"‘ :":"’
Lorem ipsum dolor orem ipsum dolor
0 0

perspektiv.

som uppfyller de kraven ser du pé
exemplen till hoger.

Exempel 1. | exemplet ovan har de ljusa fargerna inte tillrécklig Exempel 2. | exemplet ovan har de ljusa fargerna inte tillracklig Exempel 3. | exemplet ovan har de ljusa fargerna inte tillracklig

Kontrast kontrast gentemot bakgrunden, da behdver du kompensera det kontrast gentemot bakgrunden, darfor ar det kompletterat med en kontrast gentemot bakgrunden, darfor ar det kompletterat med
. . An assa dla rammet genom att komplettera diagrammet med siffror i anslutning till eller morkare outline for att skapa kontrast mellan bakgrund och stapel. en morkare outline for att skapa kontrast mellan bakgrund och
Fargerna behover kontrastera gente- p g i staplarna. For att fortydliga finns bokstaver som fortydligar kategorin. diagram. Hér behéver du ocksa komplettera med siffror antingen i
mot varandra bade i ljushet och firg For att gora diagrammen tydliga kan eller i anslutning ill diagrammet.
for att vara tillgéngliga. Delarna i ett man behdva arbeta med monster,
diagram behover ocksa ha tillriacklig symboler, siffror och bokstaver.
kontrast gentemot den oftast vita Fundera 6ver vad du vill att dia-
bakgrunden. grammet ska visa. Om det dr mycket
information som ska in i ett diagram Linjediagram Ytdiagram
Firgseende kan det vara en god id¢ att forsoka
Vi har olika firgseenden och dirfor dela upp diagrammet i flera diagram. Diagram i Office
g
ar det viktigt att vi provar att farger- or I Lorem ipsum dolor
.. 2 . | Nér diagram tas fram i nagot av Office-

L fungerar for olika typer av farg- 8 @~ Lorem ipsum dolor paketets program sa haller vi oss till en

6L begréansad fargskala i dess mallar. Dels pa

grund av begrénsningar av antalet farger i
4+ programmet, men ocksa for att diagrammen
ska bli s& optimalt utformade utifran
2 exemplen pé denna sida.
0

Exempel 4. Linjediagram kréver morka farger som kontrasterar
mot bakgrunden. For att skilja linjerna &t gar det att jobba med
symboler och olika typer av streck, som hér till exempel heldragen
linje och streckad linje.

Exempel 5. | exemplet ovan har de ljusa férgerna inte tillrécklig
kontrast gentemot bakgrunden, darfor ar det kompletterat med
en morkare outline for att skapa kontrast mellan bakgrund och
diagram. | ytdiagram gar det ocksa att skilja ytorna at genom att
ge ytorna olika farger och monster, se ytan 6verst i diagrammet.



Digitalt

Egna webbplatser
Sociala kanaler

Film

Presentationer

Tryck

Format
Pappersval
Rapport - omslag
Rapport - typografi
Trycksak - omslag
Trycksak - inlaga
Avsandare

Tryckort och bestaliningsinformation

Utstéllningsmaterial och storformat
Visitkort




Digitalt

Vi lever i en allt mer digital varld, och dar vara
malgrupper finns behdver ocksé Energimyndigheten
finnas. Darfor prioriterar vi digitala produkter och
kanaler i var kommunikation. Genom en 6kad
digitalisering minskar vi behovet av tryckta produkter
och minskar darmed ocksé var miljopaverkan.



E Grafisk identitet / Webb

Egha webbplatser

Energimyndighetens huvudsakliga
webbplats dr Energimyndigheten.se
Utdver denna finns ocksa intrandtet
Knytpunkten.

Webbplatserna ska vara tillgéing-
lighetsanpassade och spraket ska
vara enkelt och begripligt.

Energimyndighetens
logotyp pa webbplatser

Pa Energimyndighetens webbplatser
ska var logotyp finnas synlig. Det
ska vara tydligt vem som dr avsan-
dare till innehéllet.

Logotypen ska finnas synlig pé
webbplatsens samtliga sidor och
placeras ldmpligtvis i sidhuvud eller
sidfot.

For Energimyndigheten.se
anvénds ikonen som favoritikon da

hela Energimyndighetens logotyp
inte far plats.

Energimyndighetens
intranat

For intrandtet Knytpunktens unika
delar finns en designanvisning som
komplement till den grafiska profilen.

Intranétet har en egen symbol med
figur och text men Energimyndighe-
tens logotyp finns alltid synlig i dess
sidfot.

Frdn Knytpunkten nar vi en rad
olika digitala verktyg och system.
Manga av vara system kops in av
externa aktorer och vi har ofta be-
griansad mdjlighet att pdverka deras
utseende. Det finns dérfor inga krav,
utifrdn den grafiska profilen, pé deras
utseende.

Tillganglighet och
anvandbarhet
Energimyndighetens webbplatser
ska vidlkomna alla besdkare. Det
stéller krav pa hog tillgdnglighet
och anviandbarhet, bade i teknik och
innehall. Webbplatserna ska déarfor
kvalitetssékras utifran de riktlinjer
for offentlig sektor som myndighe-
ten for digital forvaltning, DIGG,
ansvarar for.

Webbplatserna ska folja det
som anges pa www.webbriktlinjer.
se inklusive kraven 1 WCAG. Inga
avsteg fran dessa krav far goras utan
sarskilda skal.

Webbplatser utvecklade
iIhop med andra aktorer

Det ska vara tydligt for anvdanda-
ren vilka som dr avsidndare av en
webbplats. Bestdm i samrad med de
aktorer som star bakom webbplatsen
hur ni pa bast sétt gor detta utifran
webbplatsens utformning.

Detta gors lampligtvis med
Energimyndighetens logotyp. Pa
sidor med en tydlig sidfot kan detta

var en ldmplig plats att placera
logotypen. Tank pa logotypens fri-
zon och minsta storlek utifrn

de riktlinjer som finns pa sidan

om anvédndning av logotyp i denna
grafiska profil. Energimyndighetens
logotyp ska alltid ldnkas till
www.energimyndigheten.se

_. wwipiscing nisl

-0 ulam. Pellentesque vitae lacus quis

Exempel

L~ vonubia
., put Inceptos hymenaeos. Sed
condimentum. Maecenas nec lectus.

Nulla eros est, posuere molestie, conse-

quat nec, pellentesque vel, est.

Kontakta oss

Besoksadress:
Gredbyvégen 10, Eskilstuna

Post:
Box 310, 631 04 Eskilstuna

Telefon (vaxel):
016-544 20 00

E-post:
regist...@energimyndigheten.se

nunc pellentesque porta. Integer feu-
giat massa at risus. Nulla ligula urna,
nonummy nec, eleifend consectetuer,
nonummy at, justo. Pellentesque fer-
mentum volutpat odio. Phasellus mattis

Om webbplatsen

Lorem ipsum dolor sit amet cras congue
imperdiet pede. Curabitur scelerisque odio
quis magna. Aliquam ut elit. Duis molestie.
Etiam et nibh eget mi interdum euismod.
Suspendisse molestie sapien quis massa.

Aliquam erat volutpat. Nullam a neque
congue neque sagittis consequat. Ae-
nean sit amet nibh tincidunt tellus feu-
giat molestie. Vestibulum massa massa,
sollicitudin ut, tempor id, placerat a,
purus. Nullam tincidunt nunc in nisl.
Aenean imperdiet nunc ac eros laoreet
elementum.

@Energimyndighefen
‘ LOGOTYP
. LOGOTYP




E Grafisk identitet / Sociala kanaler

Sociala kanaler

Energimyndigheten har ndrvaro i flertalet sociala kanaler. |
sociala kanaler &r vi snabba att ta till oss innehall och det ar
viktigt att dven skapa igenkdnning i dessa kanaler.

Profilbild och bakgrundsbild
I de sociala kanaler dér inte hela var logotyp kan anvéndas " _ .
pa grund av begriansat utrymme, anvands istillet var avatar ”Har kan du lagga in
med Energimyndighetens “e” som profilbild. Denna ska ett citat pa tre eller
anvindas pa en vit bakgrund. Profilbilden ar viktig for att fyra rader.”
tydligt visa att det &r Energimyndigheten som &r avsidndare
till innehallet.

Bakgrundsbild kan anpassas efter aktuella &@mnen som
Energimyndigheten kommunicerar.

Profilbild och bakgrundsbild Citatbild
Exempel pa inldgg

Citatbild: Anvinds for att lyfta citat fran nyheter eller press-
meddelanden. Kan anvidndas med eller utan bild pa personen
som citeras beroende pa citatets ldngd.

Animerade mallar: Det finns ett antal animerade mallar Sverige passerade EU:s mél om 10 % NULAGESANALYS

framtagna dar innehall kan bytas ut for att skapa rorligt ma- fornybar energi i transportsektorn
[ (o) " = [
Tekniksprang 1 industrin

terial baserade pa text och illustrationer.

Léankbild: Anvinds for att till exempel lyfta en rubrik fran
en nyhet eller rapport. Bestar av fargad platta med text pa.

Dessa anvénds for att skapa igenkdnning samt om till exem- Wo h 00 ! !
®_0

behovs for att na
klimatmalen

pel ldmplig bild saknas.

- det gjorde vi redan 2011!

@Energimyndigheten

Animerade mallar Lankbild



E Grafisk identitet / Film

Film - format

Film produceras ldmpligtvis i ndgot eller flera av formaten
16:9, 9:16 eller 1:1. Vilket du ska vilja dr beroende pa filmens 9:16 (stiende
anviandningsomrade. Besluta alltid om vilka plattformar och widescreen)
funktioner du vill anvéinda innan du bestéller din film.

Léngden pa din film avgors ocksé av plattformens be-
gransningar. De sociala medierna fordndras snabbt sa en
rekommendation &r att kolla upp vad som géller for plattfor-
men som filmen ska publiceras pa.

Det vanligaste och mest mangsidiga formatet ar det lig-
gande med proportionen 16:9, detta format dr anpassat for att
kunna visas pa helskdrm pé dator- eller tv-skdrm. Anvand
formatet pa Youtube. Det kan &ven anvindas i sociala kanaler,
till exempel Facebook, Linkedin och Twitter.

Det kvadratiska formaten 1:1 och det staende 9:16 1:1 (kvadratiskt) 16:9 (widescreen)
anvinds framst i sociala medier. Formatet 1:1 passar till
exempel att anvédnda i flodet pa Facebook, Twitter, Linkedin
och Instagram. 9:16 kan ldmpa sig bade till flédet och till
hindelser i de flesta sociala kanalerna.

Vissa plattformar erbjuder ocksa fler format, forsok hitta
nagot som dr gemensamt for s& manga som mojligt. 16:9 ar
ett exempel pa ett sddant format.

Rekommenderat filformat for film &r .mp4.




E Grafisk identitet / Film

Film - startbild

Startbild i filmen &r valfri, men kan vara ett sitt att fortydliga
filmens innehall och Energimyndigheten som avséndare.

Text kan placeras pa en fargad bakgrund i nagon av far-
gerna fran denna grafiska profil eller pa ett foto eller filmad
bakgrund. Var uppmérksam pa att det ar god kontrast mellan
text och bakgrund.

Texter och Energimyndighetens logotyp placeras centrerat
for att forstiarka den filmiska kdnslan.

Energivagen och logotyp

Energivagen kan med fordel anviands som ett grafiskt element
for att fortydliga Energimyndigheten som avsandare.
Alternativt anvind Energimyndighetens logotyp, men som
regel inte de tva tillsammans.

Centrera

Information pa en startplatta ska
centreras for att forstdrka den
filmiska kanslan.

Startbild med vagen

Om man anvénder en

startplatta med vagen ska inte
Energimyndighetns logotyp ocksa
vara med.

. )
Rubrik
Nar rubriken fyller ut
en tredjedel av start-
plattans hojd har den
en lamplig storlek.
)

Vagen

En lamplig hojd pa
vagen &r 3/12-delar

ENERGIMYNDIGHETEN PRESENTERAR

Har ar e

pat

Startbild med foto eller filmad bakgrund

Sa lange man kan bibehalla tillrdcklig kontrast kan man med férdel
anvdnda filmat material till startbilden.

pa

Startbild med logotyp

Om man anvander en startplatta med
Energimyndighetens logotyp kan rubriken
flyttas upp en rad i gridsystemet.

sadl N

tre rader

. )
Rubrik
Nar rubriken fyller ut
en tredjedel av start-
plattans hojd har den
en ldmplig storlek.
)

Logotypen

En lamplig hojd pa logotypen
ar att den fyller ut 1/12-del



E Grafisk identitet / Film

Film - animerad
slutbild

For att avsluta filmer finns en animerad slutbild framtagen @ . . . .

i formaten 1:1 och 16:9. Den innehéller en animering av Ener. gimy nd’ghef en Ener gl mynd ’ghéfen

Energimyndighetens logotyp och fortydligar att det ar

Energimyndigheten som dr avsidndare till filmen. www.energimyndigheten.se
Slutbilden bor alltid anvéndas i ldngre filmer men kan

undantas i sociala kanaler. Detta om till exempel filmklip-

pet spelas upp om och om igen eller om det finns tidsbe- ‘ LOGOTYP . LOGOTYP
gransningar pa plattformen.

| SAMARBETE MED

Slutbild med animerad logotyp Slutbild i samarbete
med andra aktorer

Filmer som myndigheten producerar ska alltid ha den animerade slutbil-
den utom i vissa undantagsfall.

Versioner av slutbild med
animerad logotyp

Alla slutbilder finns i formaten 1:1 och 16:9
@Energimyndigheren @Energimyndigheten @Energimyndighefen @Energimyndighefen Samtliga finns ocksé med engelsk logotyp.
www.energimyndigheten.se www.energimyndigheten.se
Svart logo, webbadress och Svart logo och Svart logo, webbadress och Svart logo och
vit bakgrund vit bakgrund genomskinlig bakgrund genomskinlig bakgrund

@Energimyndigheten @Energimyndighefen

ww.energimyndigheten.se

Vit logo, webbadress och Vit logo och Vit logo, webbadress och Vit logo och
fargad bakgrund fargad bakgrund genomskinlig bakgrund genomskinlig bakgrund
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Film - grafik

I filmer kan det finnas behov av att l14gga in grafik, detta
kan goras bade i syfte att fortydliga information eller for att
skapa variation i filmens innehall.

Namnskyltar

Namnskyltar kan anvdndas
p& manga olika vis.
Anpassa uttrycket efter
behov men utnyttja gérna
basmdnstrets grundform.

Namnet

Namnet sétts i Helvetica Neue
Bold och dr 30 % storre &n
titeln som sétts i Helvetica Neue
Roman.

Fornamn Efternamn

Eventuell titel

+

1. Lat inte mobilen bli
helt urladdad, och lat
den heller inte ligga
urladdad en langre tid.

Text pa platta

Nar text pa platta ska anvdndas sé téank pa hierarkin och att inte visa for
manga budskap pa samma géng. Utnyttja det rérliga mediet till att visa
ett budskap at gangen for att géra det tydligt och enkelt for betraktaren.

Carlos 8 tips
for ett langre

batteriliv:

Fornamn Efternamn Plattan

Eventuell titel Héjden pé plattan ska vara
2/12-delar och bredden
anpassas efter namnet.

Placera alltid namnskylten
sé& den inte hamnar under
eventuell textning av filmen.
Undvik att placera den sé
den doljer innehall i filmen
som 4r viktigt for forstaelsen
av innehallet eller skymmer
personer.

Carlos 8 tips
4 | for ett langre
o batteriliv:

2. Ladda den inte fullt.
Undvik att ladda 6éver
natten.



E Grafisk identitet / Film

Tillganglighet

| film

Vi efterstravar hog tillganglighet i
vara filmer utifran webbdirektivet.

Textning (text)

Alla filmer dér tal forekommer ska textas
pa svenska. Undantaget dr direktsdndning-
ar, men dessa behover ocksé textas inom
14 dagar om sidndningen gér att ta del av

i efterhand. Filmer fran evenemang ska
alltid ha textning vid publicering.

Det finns tva typer av undertexter, sa
kallade closed captions och open captions.
I forsta hand ska vi anvénda stingda un-
dertexter (closed captions). Detta innebar
att texten levereras i en separat textfil
(SRT-fil) och laddas upp pa till exempel
Youtube. Stingda undertexter gar att
stdnga av och pd. Om filmen ska visas i
ett sammanhang eller i en mediaspelare
dér det inte gar att sitta pa eller stinga av
undertexten dr open captions att foredra.

Ibland gor vi filmer med animerad
grafik och text i bild. Om speakern sager
samma saker som framgér 1 texten ridknas
den inbdddade texten som open captions.

Om filmen ska publiceras pa Twitter
behover textningen ligga direkt pé filmen
(open captions). Pa Linkedin, Youtube och
Facebook gar det att ladda upp en separat
textfil (closed captions).

Vad sager lagen?
Webbtillgénglighetsdirektivet stéller krav
pé text-alternativ av forinspelat material,
inte direktsdndningar. Om innehéllet 1
filmen eller ljudklippet ar ett likvérdigt
alternativ till text som redan finns, ar kravet
pa textning uppfyllt.

Syntolkning (ljud)

Om det hinder saker i en film som inte
framgar av dialogen maste detta beskrivas
for personer som inte kan se. Det gor du
med hjélp av syntolkning, vilket &r ett
ljudspér med beskrivning av vad som
hinder visuellt, exempelvis uppldsning av
vad som star skrivet pa en skylt. Om det
finns en beréttare som beskriver vad som
hénder i filmen, eller om de som pratar 1
filmen ldser upp alla skyltar och liknande,

behovs ingen syntolkning.

I en film dér det visuella inte tillfor
nagot till sjdlva innehéllet, dar det till ex-
empel dr en person som tittar in i kameran
och pratar. Da behovs inte nagon syn-
tolkning. Men kom ihag att lasa upp allt
som star pa skyltar och beskriva vad som
hiander visuellt. Planera produktionen med
hansyn till tillganglighet. En film som
innehaller mycket visuell information som
behover beskrivas och snabba klipp kan
bli komplicerad att syntolka.

Vad sager lagen?
Webbtillginglighetsdirektivet stiller krav
pa syntolkning av forinspelat material,
inte live-sdndningar. Om innehallet i
filmen é&r ett likvardigt alternativ till text
som redan finns, dr kravet pa syntolkning
uppfyllt.

Teckensprak

For de flesta barndomsdova ar tecken-
spraket modersmalet. Personer som blir
dova i vuxen alder kan ofta ldsa bra, men

for individer som aldrig har hort kan det
vara vildigt svart att tillgodogora sig
information i form av skriven svenska.
Organisationens uppdrag och malgrupp-
ernas behov bor avgora om filmen ska
produceras pa teckensprak.

Vad sager lagen?
Webbtillginglighetsdirektivet stiller inte
krav pé teckensprak. I Spraklagens §9
star det att: ”Det allmdnna har ett sér-
skilt ansvar for att skydda och framja det
svenska teckenspréaket”.

Oversittningar

Erbjud 6versattningar vid behov. Organ-
isationens uppdrag och malgruppernas
behov bor avgora vilka dversdttningar vi
producerar.

Feribus reperum la venis as sima

sivelesedi con cuptate cotatint.

Tips for textning

Anvand max tva rader per textblock. Ibland behover
meningar delas upp i flera textblock.

Var noga med radbrytningar. Du ska ha helst max
32 tecken (inklusive mellanslag och specialtecken)
per rad och absolut inte fler dn 42. 32 tecken ar
standardlangden pé text for Facebook och andra
mobilvanliga tjanster. Haller du dig inom 32 tecken
minskar du risken att texten radbryts konstigt ifall
tittaren anvander stor textstorlek pa undertexten.

Ett textblock far ligga som kortast 11,5 sekunder
och inte l&ngre &n 7 sekunder. Med lite dvning
kommer du snabbt hitta var du kan bryta upp
textblock. Dela upp overdrivet Ianga meningar. Vi
svenskar dlskar vara "och”. Om du plockar bort
"och” och istéllet satter punkt kan du enkelt dela
upp vissa meningar.

Om tva talare pratar samtidigt i samma textblock
kan du anvanda ett talstreck i borjan av varje ut-
talande. Forsok att halla dem pé varsin rad.
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Mallar till Energimyndighetens presentationer finns
i Office Powerpoint. | mallen finns fardiga sidmallar
och fargteman.

Presentationer

Exempel p& mallsidor

@Energimyndighefen

Rubrik

Di bea ditibus nobita sequas porepe quo berae a nonse-
que molorei uritatem. Occuptati sit in nus volum fugiatur,
culpa consed quatur same porem.

Di bea ditibus nobita sequas porepe quo berae a nonse-
que molorei uritatem. Occuptati sit in nus volum fugiatur,
culpa consed quatur same porem.

Rubrik

Di bea ditibus nobita sequas porepe quo berae a nhonse
que molorei uritatem. Occupt consed quatur same porem.

Standardsida 1 - rubrik och text

Rubrik

Di bea ditibus nobita sequas porepe quo berae an
que molorei uritatem. Occuptati sit in nus volum fu
culpacon: ~. Juztir same 1o e,

Di bea ditibus nobita sequas porepe quo berae a nol
que molorei uritatem. Occuptati sit in nus volum fugi
culpa consed quatur same porem.

[(GaT——

Text pé helsideshild

Framsida i olika farger

Rubrik

. Di bea ditibus nobita sequas porepe quo berae a
nonseque molorei uritatem. Occuptati sit in nus
volum fugiatur, culpa consed quatur same porem.

. Di bea ditibus nobita sequas porepe quo berae a
nonseque molorei uritatem. Occuptati sit in nus
volum fugiatur, culpa consed quatur same porem.

(7 S—

Standardsida 2 - rubrik och punktlista

Plats for en stor rubrik

@Enwrmyndhhem

Rubrik pa enfargad botten

Rubrik

Di bea ditibus nobita sequas porepe
quo berae a nonseque molorei uritatem.
Occuptati sit in nus volum fugiatur, culpa
consed quatur same porem.

Di bea ditibus nobita sequas porepe
quo berae a nonseque molorei uritatem.
Occuptati sit in nus volum fugiatur, culpa
consed quatur same porem.

(g —

Standardsida 3 - rubrik, text och diagram, fotografi eller grafik

@Energimyndighefen

Avslutningsbild



Trycksaker

Vara trycksaker ska vara latta att kdnna igen och
det ska tydligt framga att Energimyndigheten &r
avséndare. P4 massor och konferenser tar vi hjalp
att synas med tryckt utstalliningsmaterial.
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Format

For att skapa enhetlighet och enkelhet De hér formaten passar for broschyr- I undantagsfall kan avsteg goras fran

ska ett av foljande fem format viljas for stall, tidskriftssamlare, kuvert, padrmar att anvdnda de fem formaten, kontakta

Energimyndighetens trycksaker: med mera. Vid tryckning anvinds alltid profilansvarig pa Energimyndigheten.

* Stdende A4 hela ark som &r baserade pa A-formaten,

* Liggande A4 vilket gor att det blir minimalt med A4, stdende (210x297 mm)
* Stdende AS spill nidr man anvander A-seriens olika

* Liggande A5 format.

* "Huggen A4” (210x250 mm) "Huggen A4” (210x250 mm)

A5, staende (148x210 mm)

A4, liggande (297x210 mm)

A5, liggande (210x148 mm)
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Pappersval

Energimyndigheten ska alltid vilja ett miljo6-

*
markt papper som ger en kinsla av ekologisk x ) ***
och ekonomisk héllbarhet, utan att tumma pa \** r
kvalitet och god lasbarhet. Papperet ska i forsta EU \( [y
hand vara obestruket och matt fér god ldsbarhet.
Energimyndigheten stridvar efter att sa langt EC U | a h e
som mojligt anvinda FSC-certifierat papper vid www.ecolabel.eu

tryckning.

Vi anvinder Edixion Qp»“ENM{qﬁ_
Normalt anvénder vi Edixion till trycksaker. ? >
Det ar ett obestruket papper som ar godként

enligt kriterierna for EU-blomman (EU Eco- //
label), FSC-méirkt och Svaneninspekterat. d

Ytvikt for inlaga ska vara 120—170 gram, och v’,,I,

for omslag 170-250 gram. Det ger rétt miljo-
kénsla, bra tryckresultat och dr ekonomiskt.

Visitkort och konferensmappar trycks pa ®
Edixion 300 gram.
Undantag
I undantagsfall kan andra papper behdva F S C

anvéandas baserat pa dess egenskaper, till
exempel ett mera taligt papper. Resonera i sa

fall med kommunikationsbyran och tryckeriet *FSC®-market gor att konsumenter
. . . . och foretag kan vélja varor av trd

om ldmpligt pappersval. Stdm av med Energi- som kommer fran ett ansvarsfullt

myndighetens profilansvarig innan bestillning. skogsbruk, det vill séga ett skogs-

bruk som tar hansyn till manniskor
och miljo.
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Rapport - omslag

Omslag till rapporter (ER) baseras pa
8:12-snittet med 12x12-rutnitet som
stod. Nar 12x12-rutnitet ldggs in pa
trycksaken underléttar det arbetet att
hélla den grafiska formen. Vid behov
kan en mellanlinje anvindas som
stod, till exempel vid rubrikséttning,
se streckad linje.

Rapporter och dess omslag gors
alltid i A4, staende (210x297 mm).

Farg

For omslaget pa rapporter anvinds ett
bestamt urval av Energimyndighetens
farger. Samtliga rapporter har samma
utseende.

Huvudrubrik

Rubriktypsnitt dr Helvetica Neue 75
Bold. Lénga rubriker bor undvikas.
Rekommenderad teckenstorlek ar
36/36 punkter med knip -30.

Langa rubriker kortas helst. I
undantagsfall, om det inte gar att
korta huvudrubriken, bor under-
rubriken tas bort.

Underrubrik

Anvénd gérna en underrubrik som
komplement till huvudrubriken.
Underrubriken ska séttas i mindre
teckenstorlek under huvudrubriken
rekommenderad storlek ar 18/24
punkter 1 Helvetica Neue 55 Light.

Omslagsingress

Kan anvéndas for att beskriva ett
samarbete eller om rapporten dr del 1
en storre satsning. Den behdver dock
inte vara med. Rekommenderad stor-
lek 12/16 punkter i Helvetica Neue
55 Light.

Formgivning enligt
rutmonster

Logotyp och adress pa omslagets
baksida placeras enligt 8:12-snittets
rutnat.

Energivagen

Energivagen ska alltid placeras
utfallande och beskéras till hoger
och i nertill. Energivégens farg far
véljas fritt fran véra profilfarger.

Avsandare, logotyp

For att skapa ett enhetligt och samlat
intryck ar avsdndare, logotyp alltid
placerad pé baksidan. Tillsammans
med en beskrivande text om Energi-
myndigheten.

Rutnat

Rapportomslagets forhallande till 12x12 rutnatet.

8

9

10 11

12

10

11

12

ER-framsida

Textstorlekarna angivna nedan anvéands pé rapportomslagets framsida.

Produktionsar: Helvetica
Neue 55 Light

Omslagsingress:
Helvetica Neue 55
Light, 10/14 pkt

'Underrubrik: Helvetica Neue 55 Light,
18/24 pkt

Rubrik: Helvetica Neue 75 Bold,
36/36 pkt, knip -30

2022

sit amet cras congue
imperdiet

L Curabitur scelerisque odio quis

“—  Lorem ipsum dolor sit amet
cras congue imperdiet
pede. Curabitur scelerisque
odio|quis magna. Aliquam
ut elit. Duis molestie. Etiam
euismod. Suspendisse mor
lestie sapien quis massa.

ER-baksida

Baksidan formges genom att lata grafik och farger fran framsidan lépa
dver baksidans bredd.

Baksidestext och avsandare Rygg

Helvetica Neue Roman, 8,5/13 pkt .
Text uppifréan och ned

Helvetica Neue 75 Bold
Rubrik: Helvetica Neue 55 Light, 10 pkt
20/20 pkt, spérra 10

Hallbar energi for alla
= leder E alining till ett hallbart

energisystem.

Vi bidrar med fakta, kunskap och analyser om tillférsel och
anvéindning av energi i samhiillet, och arbetar for en trygg ener-
giférssrining

Forskning om framtidens fordon och brénslen, férnybara energi-
kallor och smarta elnét far stod av oss. Vi stéttar ocksa affarsut-
veckling som gér det méjligt att kommersialisera innovationer och
ny teknik, och ser till att goda I8sningar kan exporteras.

Vi ansvarar for Sveriges officiella statistik pa energiomradet, och
hanterar elcertifikatsystemet och handeln med utsl&ppsratter.

Dessutom deltar vi i internationella klimatsamarbeten, och fér-
mediar fakta om effektivare energianvandning till hushall, féretag
och myndigheter.

anergimyndighelen
Ene: i 310, 63104

1e1psadwi an6uo9 seud Jowe Jis Jojop wnsdi Wwaio

oot 2
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Rapport - typografi

| Energimyndighetens rapporter ska féjlande typsnitt
och formateringar anvandas.

Radbrytning

Radbrytning

Radbrytning

Indrag forsta
raden andra
stycket:

4 mm

Sa har arbetar vi
med forsknings-
finansiering

Arbetssatt forskningsfinansiering

Har hittar du information om hur Energimyndig-
heten arbetar med stod till forskning, innovation,
affarsutveckling och kommersialisering.

Sverige har en vision om att stilla om till ett 1dngsiktigt hallbart ener-
gisystem, och de politiska malen som regering och riksdag har beslu-
tat om pa energi- och klimatomradet styr inriktningen pa Ener-
gimyndighetens arbete. Vart uppdrag innebér att vi dr en av Sveriges
storsta forskningsfinansidrer.

Helhetssyn pa samhillets behov

Vi utgar fran en helhetssyn pa samhéllets behov och har darfor satt
upp fem utmaningar for Sverige och vérlden pa energi- och klimat-
omrédet. For att nya 16sningar ska komma ut p&d marknaden snabbt
arbetar Energimyndigheten med hela bredden av verktyg inom inno-
vationssystemet.

Fem utmaningarna

Till de fem utmaningarna har vi tagit fram ett antal omradesstrategier
i samrdd med néringslivet, universitet och hogskolor samt offentlig
sektor och forskningsinstitut. Strategierna revideras regelbundet for
att anpassa dem till férdndringar i omvérlden.

Finansiering av projekt
For att forverkliga omradesstrategierna finansierar vi projekt inom
forskning och innovation, bland annat genom att sétta upp samlade
forskningsprogram. Vi stottar ocksa affarsutveckling, kommersialise-
ring, ndtverkande och resultatspridning i Sverige och globalt.
Rapporten Helhetssyn ar nyckeln beskriver Energimyndighetens
strategi for prioriterade forsknings- och innovationsbehov for perio-
den 2017-2020. Energiforskningsldget redovisar ett antal insatser, re-

anltat och effelter com forcknino och innovation na eneroiomradet

}7

}7

Nivé 1 Rubrik
Helvetica Neue 75 Bold
30/30 pkt
Spérra/knip: -25
Avstand efter: 5 mm

Niva 2 Underrubrik
Helvetica Neue 45 Light
20/20 pkt

Spérra/knip: 0

Avstand efter: 5 mm

Ingress

Helvetica Neue 45 Light
13/18 pkt

Spdrra/knip: 10
Avstand efter: 5 mm

Brodtext

Times New Roman Regular
10/14 pkt

Spérra/knip: 0

Avstand efter: 0 mm

Nivé 3 Mellanrubrik
Helvetica Neue 75 Bold
13/14 pkt
Spérra/knip: -25
Avstand efter: 0 mm

Niva 4 Mellanrubrik
Helvetica Neue 75 Bold
11/14 pkt

Spdrra/knip: -25
Avstand efter: 0 mm

Nivé 5 Mellanrubrik
Helvetica Neue 46 Italic
11/14 pkt

Spérra/knip: 0

Avsténd efter: 0 mm

Alternativ

—SUDIMK

 Helt fornybart energisystem.

* Resurseffektivt samhille. Tillgéngliga resur-
ser maste utnyttjas effektivt. Det ger ocksa
konkurrenskraft inom och utom Sverige.

* Innovation for jobb och klimat.
+ Samspel i energisystemet.

+ Flexibelt och robust energisystem. Ett forny-
bart och hallbart energisystem maste samtidigt
sdkerstilla en trygg energiforsorjning.

Ambitiosa mal

Sverige har ambitiGsa mal for att stélla om energisystemet, och
Energimyndigheten ska driva p& denna utveckling. For att n& klimat-
och energimélen ser vi att det behdvs flera olika perspektiv, s att inte
ndgot som Ioser ett problem skapar ett nytt problem ndgon annanstans.
Energisystemet ingér i alla delar av samhéllet och paverkar manniskor
och miljé pa en rad olika sétt.

e Helt fornybart energisystem.

o Resurseffektivt samhélle. Tillgéngliga resurser méste utnyttjas
effektivt. Det ger ocksd konkurrenskraft inom och utom Sverige.

e |nnovation for jobb och klimat.
e Samspel i energisystemet.

o Flexibelt och robust energisystem. Ett férnybart och hallbart energi-
system maste samtidigt sakerstélla en trygg energiforsorjning.

Alternativ rubrik
Helvetica Neue 35 Thin
30/30 till 60/60 pkt
Spérra/knip: 0

Alternativ rubrik — stor
Helvetica Neue 25 Thin
Over 60/60 pkt
Spérra/knip: 10

Brodtext — punktlista
Times New Roman Regular
10/14 pkt

Spérra/knip: 0

Avstand fore: 3 mm
Vanster indrag: 3 mm
Indrag forsta raden: -3 mm

Fakrarubrik

Helvetica Neue 67 Medium Condensed
11/12 pkt

Spérra/knip: 25

Avsténd efter: 2 mm

Faktatext Condensed

Helvetica Neue 47 Light Condensed
7/9 pkt

Spérra/knip: 25

Avstand efter: 0 mm

Faktatext Punktlista

Helvetica Neue 47 Light Condensed
7/9 pkt

Spérra/knip: 25

Avstand fore: 3 mm

Vénster indrag: 3 mm

Indrag forsta raden: -3 mm
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Trycksak - omslag

Formgivning av omslag for tryck-
saker (ET) baseras pa 8:12-snittet
med 12x12-rutnétet som stdd. Nér
12x12-rutnétet ldggs in pa trycksaken
underlattar det arbetet att halla den
grafiska formen oavsett vilket av de
olika formaten som véljs. Vid behov
kan en mellanlinje anvdndas som
stod, till exempel vid rubrikséttning.
Mellanlinjen placeras pa en halv ruta
1 rutsystemet — se streckad linje 1
exemplen.

Har visas exempel pa hur tryck-
saksomslag med fram- och baksida
kan se ut. Till skillnad mot ER-rap-
porter finns for ET en storre frihet i
utformningen sa ldnge rutmonstret
och Ovriga riktlinjer i den grafiska
profilen foljs.

Farg och bild

For omslag pa trycksaker far farger
viljas fritt fran den grafiska profilen,
men viljs med fordel for att matcha
vald omslagsbild. Som ett alternativ
till foto kan grafik &ven anviandas
som omslagsbild.

Huvudrubrik

Rubriktypsnitt dr Helvetica Neue 75
Bold. Langa rubriker bor undvikas.
Anvind girna en underrubrik som

komplement till huvudrubriken.
Rekommenderad teckenstorlek for

A4-format dr 48/48 alt 36/36 punkter.

For A5-format ar rekommenderad
storlek 32/32 alt 24/24 punkter.

Underrubrik

Underrubriken ska séttas i mindre
teckenstorlek under huvudrubri-
ken, och i Helvetica Neue Light. Ar
huvudrubriken lang avsta girna fran
underrubik.

Formgivning enligt
rutmonster

Adress, logotyp, tryckort placeras
enligt rutmonstret.

Energivagen

Energivagen ska alltid placeras
utfallande och beskéras till hoger
och i nertill. Energivagens farg far
viljas fritt fran vara profilfarger.

Avsandare, logotyp och
tryckort

For att skapa ett enhetligt och samlat
intryck ar avsdndare, logotyp och
tryckort i samma storlek i standard-
formaten A4, "huggen A4” och AS.

L—  Loremipsum dolor sit amet

ET-omslag med bild
A4, stdende (210x297 mm)

Omslagsingress:
Helvetica Neue 55
Light, 10/14 pkt

Produktionsér: Helvetica
Neue 55 Light

Underrubrik: Helvetica Neue 55 Light,
18/24 pkt

Rubrik: Helvetica Neue 75 Bold,
36/36 pkt, knip -30

2022

sit amet cras congue
imperdiet

—— Curabitur scelerisque odio quis.

cras congue imperdiet

odio quis magna. Aliquam
ut elit. Duis molestie. Etiam
euismod. Suspendisse mo-
lestie sapien quis massa.

ET-omslag med bild
A4, stdende (210x297 mm)

Lorem ipsum dolor

2022

sit amet cras congue

imperdiet

Curabitur scelerisque odio quis.

ET-baksida med bild

Baksidan formges genom att lata grafik eller bilder fran framsidan I6pa
Over baksidans bredd.

| 4
Samarbeten i R
tryckta medier yag
Text uppifran och ned

Helvetica Neue 75 Bold 10 pkt

Energimyndigheten driver p4 energiomstaliningen in i ett
modernt och héllbart fossilfrtt valférdssamhalle ~ med hjlp av
trovérdighet, helhetssyn och mod.

Vi bidrar med fakta, kunskap och analyser o tilfrsel och
anvandning av energi i samhélet.

Denna rapport & framtagen av Konsultféretaget AB pa
uppdrag av Energimyndigheten.

LOGOTYP

@Energimyndigheien

Energimyndigheten, Box 310, 631 04 Eskilstuna
Tel 4420 00. Fax 016-544 20 99
ator@energimyndigheten.se
www.energimyndigheten.se

1e1psadwl anbuod seud Jowe Jis Jojop wnsdi Wwaio
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Trycksak - inlaga

Formgivning av inlagor (det vill
sdga alla sidor i en trycksak som
inte 4r omslag) bygger alltid pa
12x12-rutnitet. Systemet dr beslak-
tat med 8:12-snittet som omslagen
bygger pa. 12x12-rutndtet underldttar
arbetet att halla bestdmda satsytor,
oavsett format. Med rutnétet ar det
exempelvis ldttare att 4 bilder att
ligga pa samma stélle pa sidor som
foljer efter varandra, vilket bidrar till
en mer sammanhallen form. Detsam-
ma giller for rubriker, 16pande text
och faktarutor.

Notera att satsytan ska ligga
minst en ruta fran formatets ytter-
kant. Det ska ocksa finnas tillrack-
ligt med luft mellan spalterna for
att underldtta avstavning och rad-
brytningar. Spaltmellanrummet kan
variera beroende pa typsnittsstorlek
och format.

Exempel pa layout

Oavsett ytans bredd- och hojdmatt
delas den in i ett 12x12-rutnét.
Bilder, illustrationer och texter kan
sedan placeras i odandligt manga
varianter. Tanken ar att rutnitet ska
fungera som ett layoutstdd.

Avvikelser

Ibland &r avvikelser fran rutnétet
nddvéndiga av olika skél. I sddana
fall géller att bild prioriteras fram-
for text samt att rubriker prioriteras
framfor brodtext. Det &r alltsd battre
att lata en text bryta rutndtets linjer
dn att lata en bild gora det. I dessa
fall bor en halv ruta anvdndas som
matt.
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Avsandare

Det ska tydligt framga pa rapporter och trycksaker att
Energimyndigheten dr avsdndare. Huvudprincipen ar att
energivagen placeras pa omslagets framsida, medan logotyp
och kontaktinformation placeras pa omslagets baksida. De

sz alllisd i amvzndas Ellsarmmens T samee s, Avsindare pa svenska publikationer Avsandare pa engelska publikationer

Swedish
Energimyndigheten Energy Agency

Energimyndigheten, Box 310, 631 04 Eskilstuna Swedish Energy Agency, Box 310, SE-631 04 Eskilstuna
Telefon 016-544 20 00. Fax 016-544 20 99 Telephone +46 16 544 20 00. Fax +46 16 544 20 99
E-post registrator@energimyndigheten.se E-mail registrator@swedishenergyagency.se
www.energimyndigheten.se www.swedishenergyagency.se

@Energimyndigheten e ey

Energimyndigheten, Box 310, 631 04 Eskilstuna
Telefon 0161544 20 00. Fax 016-544 20 99
E-post registrator@energimyndigheten.se
www.energimyndigheten.se

Swedish Energy Agency, Box 310, SE-631 04 Eskilstuna
Telephone +46 16 544 20 00. Fax +46 16 544 20 99
E-mail registrator@swedishenergyagency.se
www.swedishenergyagency.se

Placering av avsandare
Avsandaren placeras enligt rutménster pa baksida.



E Grafisk identitet / Tryckort och bestéllningsinformation

Tryckort och bestallningsinformation

Rapporter och trycksaker ska ha information om utgivare, ort och

utgivningsar samt uppgifter om eventuell upphovsréatt. Exemplen
visar var och i vilkken ordning informationen ska anges.

Fullstandig tryckort

Den fullstdndiga tryckorten placeras
i forsta hand ldngst ner i vdnstra
hornet pa publikationens forsta in-
sida. Den ska da placeras nedanfor
bestillningsinformationen.

Fullstandig tryckort svenska:
Statens energimyndighet, januari 2020
ET 2020:5

ISSN 1404-3343

ISBN (pdf) XXX-XX-XXXXX-XX

ISBN (tryck) XXX-XX-XXXXX-XX

Grafisk form: Reklambyréns namn

Tryck: Tryckeri, ort

Bild: Fotografernas namn/bildbyra [skriv namn/
bildbyra och sida i den ordning som bilderna
férekommer i trycksaken)]

Fullstandig tryckort engelska:
The Swedish Energy Agency, January 2020
ET 2020:5

ISSN 1404-3343

ISBN (pdf) XXX-XX-XXXXX-XX

ISBN (tryck) XXX-XX-XXXXX-XX

Graphic design: Name of agency

Print: Printing house, City, Country

Photos: Photographers” name / photo agency
[enter name/photo agency and page in the order
in which the pictures appear in the publication]
lllustrations: lllustrators” name / agency [enter
name/agency and page in the order in which the
illustrations appear in the publication]
Translation: Name of translator or translation
company

Forkortad tryckort

Om det inte fér plats en fullstindig
tryckort, ska en kortare version
placeras lings med ryggen pa tryck-
sakens baksida. Lasriktning ska vara
nerifran och upp.

Forkortad tryckort svenska:

ET 2020:5 / ISSN 1404-3343 / ISBN (pdf) Xxxx-xx-
XXXXX-XX, ISBN (tryck) xxx-xx-xxxxx-xx / Januari
2020 / Grafisk form: Reklambyréans namn / Tryck:
Tryckeri, ort / Bild: Fotografens/illustratérens
namn eller bildbyra

Foérkortad tryckort engelska:

ET 2020:5 / ISSN 1404-3343 / ISBN (pdf) xxx-xx-
XXXXX-XX, ISBN (print) xxx-xx-xxxxx-xx / January
2020 / Graphic design: Name of agency / Print:
Printing house, City, Country / Photos/illustra-
tions: Photographers7lllustrators” name or agency

Bestallningsinformation
Denna information ska i forsta hand
placeras pa publikationens forsta
insida, langst ner till vanster, ovanfor
tryckorten. Den ska formuleras sa
hér:

Energimyndighetens publikationer kan laddas ner
eller bestéllas via www.energimyndigheten.se

Denna rapport ar framtagen av
Konsultféretaget AB pa uppdrag av
Energimyndigheten

Forfattare: Fornamn Efternamn,
Férnamn Efternamn

Energimyndighetens publikationer
kan laddas ner eller bestéllas via
www.energimyndigheten.se

Statens energimyndighet, januari 2020
ET 2020:5

ISSN 1404-3343

ISBN (pdf) XXX-XX-XXXXX-XX

ISBN (tryck) xXX-XX-XXXXX-XX

Grafisk form: Reklambyrans namn

Tryck: Tryckeri, ort

Bild: Fotografernas namn/bildbyra
[skriv namn/bildbyra och sida i den
ordning som bilderna férekommer

i trycksaken]

Placering av tryckort
Avsandaren placeras enligt rutmonster pa baksida.

ET 2020:5 / ISSN 1404-3343 / ISBN (pdf) xxX-xX-XxxXXxX-XX, ISBN (tryck) XXX-XX-XXXXX-XX ,



E Grafisk identitet / Utstaliningsmaterial och storformat

Utstallnings-
material och
storformat

@Energimyndigheren

Har ar en

Utformningen av missmontrar och utstéllningar kan variera =
mycket, men Energimyndighetens logotyp ska alltid finnas , ru brl k pé tre
med och vara vil synlig. Ar montern stor med manga skyltar

behover inte logotypen finnas med pa varje skylt. ‘ rad er
Rullplanscher Lo o qui oarciat pod, Guraitur scslartos ot i
Logotyp: Placeras med hjilp av rutmonstret. Placeringen ér it. Dui ie. magna. Aliquam ut elit. Duis molestie.

hogst upp for bésta synlighet. , : :
Lorem ipsum dolor sit amet cras congue im-
perdiet pede. Curabitur scelerisque odio quis

Energimyndighetens Webbadress magna. Aliqguam ut elit. Duis molestie.

www.energimyndigheten.se ska alltid finnas med. S Lorem ipsum dolor sit amet cras congue im-
perdiet pede. Curabitur scelerisque odio quis
magna. Aliguam ut elit. Duis molestie.

Rekommenderade textstorlekar:

Rubrik: Helvetica Neue 75 Bold, 320/320 pkt, knip -25
Brodtext: Helvetica Neue 45 Light, 120/160 pkt
Webbadress: Helvetica Neue 65 Medium, 120/160 pkt

i--------.-i www.energimyndigheten.se

WWW.E



E Grafisk identitet / Visitkort

Visitkort

Uppgifter som ska finnas med pa visitkort &r namn,
befattning, direkttelefon och e-postadress. Man kan
vilja att dven lagga till eventuell akademisk titel och
sitt nummer for sms.

Visitkorten innehéller ocksé en generell adress-
del med post-, besoks- och webbadress till Energi-
myndigheten. Visitkorten dr dubbelsidiga med svens-
ka pa ena sidan och engelska pa den andra.
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Eiv.ing.
Handlaggare

\

‘Tel: 016-544 20 00
SMS: 070-555 44 33
ornamn.efternamn@energimyndigheten.se
\

Box 310, 631 04 Eskilstuna

pest')ksadress: Gredbyvagen 10

P/vww.energimyndigheten.se
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Swedish
nergy Agency

&

Férnamn Efternamn
civ.ing.
Handlaggare

Tel: 016-544 20 00
SMS: 070-555 44 33
fornamn.efternamn@energimyndigheten.se

Box 310, 631 04 Eskilstuna
BesOksadress: Gredbyvagen 10
www.energimyndigheten.se

Name Name
civ.eng.
Administrator

Phone 016-544 20 00
SMS: 070-555 44 33
name.name@swedishenergyagency.se

P.O. Box 310, SE-631 04 Eskilstuna, Sweden
Visiting address: Gredbyvagen 10
www.energimyndigheten.se



@Energimyndighefen

Energimyndigheten, Box 310, 631 04 Eskilstuna
Telefon 016-544 20 00. Fax 016-544 20 99

E-post registrator@energimyndigheten.se

www.energimyndigheten.se
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