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Kommunikationsstrategi Aterhus

(Rivningsobjekt - fran kostnad till resurs)

Kommunikationsstrategin anger en langsiktig inriktning for vart
kommunikationsarbete och ar det sammanhallande dokument som definierar vara
marknads- och kommunikationsstrategier. Kommunikationsstrategin syftar till att leda
oss mot projektets mal.

Inledning

Projektet ‘Rivningsobjekt - fran kostnad till resurs’ utvecklar fascilitering och metoder som
mojliggor aterbruk av tunga byggnadsdelar av t.ex. stal och betong i en branschévergripande
dvergang till cirkular ekonomi.

Syfte

Syftet med kommunikationen &r att bidra till branschomstélining genom ny syn pa vérdet av
materialet i vart befintliga byggnadsbestand (klimat och miljovérden, tekniska, finansiella och
sociokulturella varden).

Vi, alla aktdrer inom projektet, vill med var kommunikation positionera oss som aktdrer som
bidrar till utvecklingen av aterbruk inom bygg- och fastighetsbranschen.

Mal
Huvudmal med var kommunikation ar att:

o Foérmedla vardet av aterbruksmaterial och aterbruksprojekt inom branschen och hos
slutbrukarna.

o Etablera ett nytt begrepp - Aterhus i var bransch och i var omvérld som stérker och stédjer
oss i vart arbete med att férankra samt skapa intresse och engagemang i fragan. Dessutom
lanka Aterhus till begreppen: aterbruk, demontering, rivningsobjekt, cirkular byggnation,
cirkularitet, innovation och hallbarhet. Det kommer vi att kunna motivera med
innovationsprojektet Rivningsobjekt - fran kostnad till resurs.
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Stédjande mal:

o Kompetenshoja inom aterbruk bade internt inom respektive bolag/ institution samt externt
inom branschen och hos slutbrukarna.

Kunskapsdela med andra projekt som verkar inom aterbruk i Sverige och internationellt.
N3& ut och knyta an till m&jliga nya samarbetspartners.

Vi vill utveckla och stérka alla samarbetsparternas kultur och utveckla Ambassadérer: i
form av kollegor, kunder och samarbetspartners.

o O

Malgrupper

Primara Malgrupper:

Fastighetsutvecklare och fastighetsédgare, privat
Fastighetsutvecklare och fastighetsdgare, offentligt
Tillverkningsindustrin betong- och stalkonstruktioner
Myndigheter (lagstiftning, regelverk)

O O O O O

Kommuner (politik)
Sekundéara Malgrupper:

Brukare/ konsumenter

Tekniska konsulter

Branschorganisationerna inom bygg- och fastighet
Entreprendrer (nybyggnation, demontering, etc.)
Forskningsinstitut

o O O O O O

Akademien

Budskap

Huvudbudskap: Vi maste se befintlig byggnadsmassa som resursbank

Stédjande budskap:

o Vivill trycka pa den starka konstellationen av samarbetsparter dels genom varje parts

spjutspetskompetens och dels hur vi tillsammans tacker olika delar av Aterhusprocessen,
fran demontering till nybyggnation.
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- Codesign: Arkitekturbolag som deltar med arkitekter, stadsplanerare och
héllbarhetsexperter. | projektet bidrar Codesign med projektledning samt utveckling av de
delar som rér arkitektur- och byggprojektprocessen vid aterbruk. https://codesign.se

- NCC: Deltar med hallbarhetsspecialister och konstruktérer. | projektet bidrar NCC med

kompetens inom klimat och dekonstruktion samt kunskap inom de delar som rér rivning,

varsam demontering och aterbruk i nybyggnation. https://www.ncc.se

- RISE: Statligt gt forskningsinstitut. | projektet bidrar RISE med att utveckla och préva
testmetoder fér hallbarhet av byggnadselement f6r aterbruk i sina test- och

demonstrationsmiljéer samt undersékning av kvalitetssdkring. https:.//www.ri.se/sv/om-rise

- Fabege: Ett fastighetsbolag med fokus pa utveckling av langsiktiga och attraktiva
stadsdelar. Fér oss betyder det att vi férst och framst inte bygger hus, vi skapar
férutsdttningar f6r ménniskor och féretag att prestera. Utéver klimat och miljs, &r den
sociala hallbarheten en grundldggande drivkraft. https://www.fabege.se/om-fabege/

- Vinnova: Sveriges innovationsmyndighet - finansierar projektet. https://www.vinnova.se

- RE:Source (Energimyndigheten): Statligt innovationsprogram fér forskning och

innovation fér hallbar materialanvdndning - finansierar projektet. https://resource-sip.se

o Referera till projektets mal som garilinje med det nationella malet att minska byggavfall
med 70 viktprocent ar 2020 (av 12 miljoner ton enligt data fran 2018), ett CO2-neutralt
Sverige ar 2050, samt det globala malet i Agenda 2030: Hallbar konsumtion.

Kommunikationskanaler

o Sociala media: LinkedIN som huvudkanal och gemensam plattform som alla parter dger
och driver tillsammans. Detta gors utifran samarbetsparternas olika kompetensomraden:
arkitektur, projektledning, konstruktion, entreprenad, miljd, fastighetsutveckling,
tillstdndsbeddmning, kvalitetssékring, certifieringar, garantier, osv.

o Media: artiklar i framforallt branschtidningar, satsa pa extern hjélp for PR for att na ut till
olika malgrupper

o Hemsida respektive part
Evenemang: Innovationsveckan 2020, egna digitala evenemang, seminarier, webinarier,
féreldsningar, presentationer och féredrag, debattpaneler, diskussionsforum samt
medverkan i andras evenemang

o Natverk: Uppsala klimatprotokoll, Bygg och rivningsavfall (RISE internt samverkansinitiativ),
Samverkansgruppen ‘Néaringslivets klimatomstallning materialfldden - vardekedja betong’,
Intressentférening betong och berg
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Aktiviteter

o Skapa ett index kopplat till Aterhus dar vi listar matvariabler med syfte att pavisa
aterbruksvardet:

Minskad klimatpaverkan

Bevarande av naturmark och biologisk mangfald
3) Minskade avfallsmangder
4) Minskat uttag av jungfruliga naturresurser
5) Ekonomiska férdelar
6) Sociokulturella varden (6kat fastighetsvérde genom &kat véarde f6r/ kravstéllande fran

hyresgasten)

Visualisera Aterhusprocessen.
Ta fram en logotyp fér Aterhus som 2D och gif.
Arbeta med internkommunikation f6r att kunskapsutveckla, inspirera och skapa
engagemang bland vara kollegor via tex interna presentationer/ dppna informationsméten
om projektets utveckling, Q&A enkat med grundinfo om projektet som enkelt kan delas
vidare, studiecirklar

o Medverka pa Innovationsveckan 2020 och andra evenemang som handlar om innovation,
hallbarhet och cirkular omstélining

o Se over mojligheter till marknadsbidrag inom vara egna organisationer samt fran
samarbetspartners for att kunna finansiera delar av vara marknadsaktiviteter



